SEBRAE

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
— SEBRAE/RS

Chamada Publica Talentos do Brasil Rural — Agriculura Familiar

A Diretoria do SEBRAE/RS, torna publico o presente edital de
chamada publica e convida os empreendimentos da Agultura
Familiar para apresentarem propostas para participgdo no Eixo
Produtos do Projeto Talentos do Brasil Rural, na foma, condi¢bes e
linhas tematicas definidas na presente Chamada Paba.

1. O Projeto Talentos do Brasil Rural:Turismo e Agricultura Familiar a caminho dos mesmos destinos

O Projeto Talentos do Brasil Rural tem como obgetperal inserir produtos e servicos da agriculfanailiar no
mercado turistico, agregando valor a oferta teeshrasileira. Para alcangar este objetivo, o frdem como
objetivos especificos:

Conhecer a demanda do mercado turistico por preduservicos da agricultura familiar.

Apoiar a organizacao produtiva dos empreendimedacggricultura familiar.

Qualificar e agregar valor aos servicos e prodd@sgricultura familiar existentes, para distriboig
comercializagdo no mercado turistico.

v' Apoiar a promocao e comercializacdo de produtesices e destinos da agricultura familiar.

ANANEN

Tendo em vista o potencial da agricultura famitiarcomercializacdo de produtos — agroindustrisissanais - e
de suas propriedades enquanto atrativo turistiqguresente Projeto representa uma iniciativa panhal essas
duas vertentes e promover a insercao de produsEsvi;os da agricultura familiar no mercado turéstiNo
tocante aos produtos da agricultura familiar —cdmoe, decorativos e utilitarios (artesanato) matfitos e bebidas
- almeja-se que eles sejam inseridos em meios sfgedagem, restaurantes, bares, lojas de artesapat@nires.
No que diz respeito aos servi¢os, o intuito é pwpa propriedade familiar para o recebimento destas,
dotando-a das condi¢gfes necessarias para o degarerb da atividade turistica.

Os dois eixos do Talentos do Brasil Rural, agun@mdos de produtos e servigcos, estdo diretamerteicehdos.
O produto da agricultura familiar, com a identifida de seu local de origem, apdia a divulgacao eduireh
turistico, ao passo que a visita a propriedadessrpermite ao turista conhecer a producao assoeiadurismo
desenvolvida em determinada regiéo.

O projeto almeja o alcance de beneficios ndo separa 0 seu publico-alvo, os Agricultores Famekag Povos e
Comunidades Tradicionais, como também para equip@séuristicos e, indiretamente, para os propostas.

Para os empreendimentos da agricultura familianefedores de produtos ou servigos, permitird egagéo de
valor, o que pode ocasionar em aumento de rendaAgdsultores Familiares e Povos e Comunidades
Tradicionais, por representar um novo mercado giarautar e ofertar seus produtos. O desenvolvimaatacoes
de qualificacdo e promogéo da producédo familian@ada ao turismo consiste numa estratégia des@alaocial,
geracdo de emprego e renda e ampliacdo de mereddabdlho.



No que tange aos equipamentos turisticos — hatsaurantes, lojas de artesanato que passardquéirad
produtos da agricultura familiar para oferecer aostas -, 0 projeto traz melhores condi¢cdes de@re de
qualidade a eles, ja que a compra é realizadaadiegtte do produtor, sem atravessadores. Aléem dissierta de
produtos da agricultura familiar, com principioseltdos a sustentabilidade, permitira a estes amaptos
transmitir uma imagem de responsabilidade sécioiamtdd, que podera ser aproveitada em acdes deetimayk
por eles realizadas.

Os turistas também conquistardo beneficios, deste® uma melhor qualidade nos produtos e servicelesa
oferecidos, na medida em que consumirdo produtosgdaultura familiar, com tracos da identidadeioegl,
desenvolvidos com responsabilidade sécio-ambientaldo o consumo consciente dos insumos do candas e
praticas exitosas, a partir da troca de experiérecidvéncias no meio rural.

Assim, 0 que se apresenta neste Projeto é umatinicide apoio ao desenvolvimento e fortalecimedue
produtos e servicos da agricultura familiar destirzsao mercado turistico.

Entende-se que o projeto Talentos do Brasil Rutath@ oportunidade para que o produto da agriculeumdliar -

seja ele mel, castanha, sabonete de babacu oe @gpetisal — esteja por exemplo huma loja de awdEsam
Curitiba/PR, em um restaurante em Manaus/AM ou enhatel de negécios em S&o Paulo/SP. Da mesma,forma
€ uma oportunidade para que por exemplo uma pdaatée da agricultura familiar no interior do Estatio
Pernambuco possa se qualificar para receber datwr@am qualidade e, com isso, complementar a reloda
agricultor.

2. Foco Regional do Projeto Talentos do Brasil Ruta

Os mercados de 12 (doze) capitais brasileiras & sEpectivos entornos - Belo Horizonte/BH, Bra#iF,
Cuiaba/MT, Curitiba/PR, Fortaleza/CE, Manaus/AMt&lIi&N, Porto Alegre/RS, Recife/PE, Rio de Jan&do/
Salvador/BA e Sdo Paulo/SP - representam o focaeg@e projeto ao ofertar os produtos e servigoagiicultura
familiar.

3. Objetivo da Chamada Publica

Classificar e selecionar empreendimentos consbituipgor Agricultores Familiares e Povos e Comunigade
Tradicionais, das cinco regides brasileiras, pandigipar e receber os beneficios ei@o produtos do Projeto
Talentos do Brasil Rural, conforme disposto no iterdesta Chamada Publica.

O eixo Produtos seré trabalhado pelo Projeto Tadedbd Brasil Rural em trés segmentos de mercadiotds
cosméticos, decorativos e utilitarios (artesanat@)mentos e bebidas.

As vagas para 0 segmento desmeéticoga foram preenchidas.

No caso doglecorativos e utilitarios a proposta é trabalhar prioritariamente com esartato, ndo so6 para fazer
com que tapetes, luminarias, toalhas de mesa pdadupor Agricultores Familiares e Povos e Comutéda
Tradicionais ambientem bares, hotéis e restauraetésdo o Brasil, mas também para fazer com camresanato
seja comercializado aos turistas, nestes ou erolaicais, tais como lojas de artesanato e suerfigii, a idéia

€ trabalhar com grupos organizados de artesaas) def que eles aperfeicoem seus produtos, carstiziesi do
territorio trabalhado, e acessem o mercado daoris

No que se refere a@imentos e bebidaso trabalho sera voltado para alcancar o consuniidermediario -
hotéis e restaurantes — e o consumidor final -stauriNo primeiro caso, normalmente o produto déagura
familiar € um dos ingredientes daquilo que meiohogpedagem, bares e restaurantes servem aoe<lidla
segundo caso deve-se ter em foco o turista, queadesmprar o alimento ou bebida processado peaaa fEra
casa.




4. O que o Projeto Oferece aos Participantes e og&ursos Financeiros Investidos

O Ministério do Desenvolvimento Agrario em parces@an o Ministério do Turismo e o SEBRAE/RS investem
neste Projeto o montante de R$ 3.263.678,50 (tiéd@s, duzentos e sessenta e trés mil, seiscersetenta e
oito reais, cinglienta centavos), e com esses @S entidades poderdo realizar as seguintedeaates para
empreendimentos selecionados e classificados clestaada publica:

1. Realizacdo de diagnéstico por empreendimento selaedo.

2. Elaboracdo de um plano de acdo para superar adpaig gargalos identificados nos diagnosticos dos
empreendimentos.

3. Assisténcia técnica aos empreendimentos para a&memieento dos produtos - alimentos e bebidas,
cosméticos para a linha de cosméticos e artespaedca linha de decorativos e utilitarios - daagnira
familiar.

4. Apoio a comercializacdo de produtos da agriculfiamiliar, inclusive com participacdo em feiras e
eventos comerciais selecionados.

5. Contrapartida exigida dos empreendimentos selamados
Nas etapas de diagndstico e elaboracdo de planoagéio:

a) Quando o diagnostico se realizar em campo, dilsfiaar uma ou mais pessoas para acompanham@tec
responsavel pela realizacdo do diagndstico.

b) Facilitar a realizacdo do diagndstico, fornecetmtas as informacdes solicitadas pela equipectao
Projeto.

¢) Propor adequacdes, se julgar necessario, pieayoostico e o plano de acao elaborados.

d) Assinar termo de compromisso e de responsatddgleam relacdo as atividades do projeto, AnexoChra
de Inten¢éo de Parceria, Anexo 3.

Na etapa de assisténcia técnica aos empreendimentos

a) Participar das atividades de assisténcia técnaagpacitacdes e colocar em pratica as recomendag@es
aprendizados adquiridos.

b) Quando da realizacdo de cursos e oficinas regioa@ar com eventuais despesas de deslocamengooentr
empreendimento e o local do curso ou oficina, bemocde hospedagem, se necessarias.

Na etapa de apoio a comercializagdo:

a) Disponibilizar dados sobre valores e quantidadgmelutos comercializados, além de informar sobre
contatos comerciais e eventuais concretizagbesgticios.

b) Prezar pelo bom atendimento dos clientes e peladgda dos produtos do seu empreendimento, gacantid
a regularidade na oferta.

6. Das Vagas para os Empreendimentos

Esta chamada publica classificara os empreendimergaa agricultura familiar, cujas propostas tenham &lo
habilitadas e selecionadas, para participarem do»a produtos do Projeto Talentos do Brasil Rural.

Os 18 (dezoito) primeiros classificados passardo fgaa fase de diagnosticona qual o empreendimento sera
avaliado individualmentejisando verificar quais as suas necessidades dfeigpamento para que seus produtos
sejam inseridos no mercado turistico, além deigaritambém a veracidade das informacdes prestadato da
candidatura.

Apos o diagnostico, algum empreendimento poderadssclassificadp em virtude de se observar que foram
repassadas informag@es inveridicas ou incompleta® gjuaisquer dos itens solicitados no formuldeselecéo.
Neste caso, um empreendimento que tiver se clzadifiapds os primeiros 18 (dezoito) inicialmensasificados,
de acordo com a regido e segmento do desclassifipatlerd ser escolhido, na ordem de regido, segneen
melhor classificacdo, para integrar o Projeto.
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A classificagcdo seré realizada de acordo com asneseips de mercado a serem trabalhados no Progtode a
tabela abaixo. Eventualmente, um mesmo empreenthinpadlera ser classificado para mais de um segnuento
mercado.

6.1 Da Distribuicdo Regional e por Segmentos das Yas

Regides NUmero de | Categorias
Empreendimentos
Totais
Sudeste (3 cidades sede: Rio de Janeir§&o 10 alimentos e bebidas
Paulo, Belo Horizonte)
Centro-Oeste (2 cidades sede: Brasilia 01 decorativos e utilitarios
Cuiabd)
Nordeste (4 cidades sede: Fortalez&alvador, 01 decorativos e utilitarios
Recife e Natal) 06 alimentos e bebidas

Essa divisdo visa garantir uma representatividagenal na oferta de produtos da agricultura familContudo,
no caso de sobrarem vagas em uma regido/segmeréo selecionados os empreendimentos mais bem
classificados naquele segmento em outras regides.

7. Requisitos para a Habilitacdo Técnica e Juridica

Nesta fase sera analisada e avaliada a documentagdgue se refere a habilitacdo técnica e juridioa
empreendimentos. A habilitacdo far-se-a mediamjgresentacao de:

a) Formulario de selecdo de empreendimento para etBrdoplentos do Brasil Rural em duas vias sendo
uma impressa e outra em meio digital (Anexo 1);
b) Cépia do Cartdo CNPJ do empreendimento.

c) Copia do Estatuto e ata de posse da Diretdualizada, quando entidade, ou Contrato Socialiafuko
para as empresas.

d) Copia da DAP juridica ou lista de membros/assims/cooperados com pelo menos 70% destes
portadores de DAPs fisicas, conforme modelo descatAnexo 2.

e) No caso de empreendimentos que comercializamehlios e Bebidas, atendimento as exigéncias fiscais
sanitérias existentes para a circulacdo de proémosivel nacional:

* Produtos de origem vegetal — cépia do alvard samidu licenca de funcionamento sanitario do
empreendimento, exceto nos casos de produtos erdtossde registro na Anvisa (resolu¢céo numero 2Ibde
de marco de 2000), para os quais devem apresafitaorelmente o nimero do registro do produto na
Anvisa.

* Produtos de origem animal — apresentacdo de nudenmegistro no Servico de Inspecdo Federal ou
Estadual (SIF, SIE ou SISBI-POV).

* Bebidas e polpas de frutas: apresentacdo do midweregistro no Ministério da Agricultura, Pecaaei
Abastecimento — MAPA.

8. Processo de selecéo e classificacdo dos empraeadtos

A selecao e classificacdo dos empreendimentos rilzuktigra familiar habilitados conforme o item atibe para
participar do Projeto Talentos do Brasil Rural@setealizadas pela andlise das informac¢des comimé&smuléario
de selecdo (Anexo 1) e demais documentos, por om#sao de avaliacdo, reunida especialmente ptadims
composta por técnicos do Ministério do DesenvolwitoeAgrario, do Ministério do Turismo, do SEBRAE ,Ri®
SEBRAE Nacional, do Ministério do Meio Ambientea @ooperacédo Técnica Alema - GIZ.



8.1 Critérios para classifica¢éo e selecdo dos erepndimentos

As propostas entregues conforme prazos previstssenedital e devidamente habilitadas, serdo sabmtas e
classificadas com base na pontuacédo obtida segunditérios estabelecidos na tabela abaixo.

Tabela com Carater Classificatorio

Planilha de Avaliacdo

Itens de Avaliacdo Avaliagdo Quantitativa

Pontos Peso Pontuacéao Final

1. Apresentar todos os campos aplicaveis do fommulde | (O ou 1) 1
selecdo preenchidos

2. Possuir producdo em municipios que compdemtdeas da| (0 ou 1) 1
Cidadania

3. Possuir producdo em Unidades de Conservagéo sig (0 ou 1) 1
Sustentavel

4. Possuir producdo em municipios da Operacéao YAecde (Ooul) 1

5. Possuir DAP Juridica (Ooul) 2

6. Ter como membros/associados/cooperados bemeficida| (0 ou 1) 2
Reforma Agraria ou do Crédito Fundiario

7. Ter como membros/associados/cooperados Povaq0 eu 1) 2
Comunidades Tradicionais

8. Trabalhar de forma ativa em questdes de gégeragdo g (0 a 3) 1
etnia

9. Trabalhar com produtos da sociobiodiversidade ou() 4

10. Trabalhar com produtos tipicos de sua regiaarigem (Ooul) 4

11. Ter participado de projetos apoiados pelo SHBRADA, | (0 a 2) 3

MMA, GTZ e MTUR por pelo menos 1 ano, nos ultimoar®s, ng
area de gestdo, producdo, comercializacdo, queld#ec ou
certificacdo de produtos ou agroindustrializacédo

12. Trabalhar com produtos certificados ou com sedg (0 a2) 3
qualificacdo ou origem da producao

13. Possuir diversidade de produtos em sua oferta 0a 3 2

14. Trabalhar com um grande numero de Agricultor@sa 4) 2
Familiares e Povos e Comunidades Tradicionais

15. Apresentar potencial de oferta com regularidade(0 a 2) 4
constancia

16. Atuar no mercado estadual ou interestaduatiocondicdes (0 a 3) 3
e escala para fazé-lo

17. Ter um alto grau de organizag&o social (0a3 4

18. Ter capacidade de produgéo propria ou por oeejarceria| (0 a 3) 4

19. Ter capacidade comprovada de escoamento @drémslel (0 a 3) 4
mercadorias, propria ou por meio de parceria

Total

AVALIACAO QUANTITATIVA FINAL =Total Pontuac&o Final

[ ]TOTAL =ou > 50 - SELECIONADO [ ] TOTAL< 50 — NAO SELECIONADO

A pontuacdao final de cada empreendimento sera pleldasomatoério dos resultados da multiplicacdoata por
Seu respectivo peso, para cada item.



Serao utilizados como critério de desempate a npaictuacao obtida pela proposta nos itens 18 & T&bela.

As propostas que ndo atingirem 50% da nota estat®maticamente desclassificadas.
Durante o processo de analise, a Comisséo de Segledéra recomendar adequacdes aos participantes.
O parecer da Comissao devera conter o quadro de devidamente preenchido e assinado.

9. Prazos e forma de envio das propostas

Esta chamada e o formulario de inscricdo (Anexesigrao disponiveis nas paginas do SEBRAE RS (velwas-
rs.com.by, do Sebrae Nacional (www.sebrae.com.br), do Nénis do Desenvolvimento Agrario
(www.mda.gov.br/saf) e do Ministério do Turismo (wwsurismo.gov.br), no periodo d&/03 a 16/04/2012.

O formulério com a proposta de participagdo noftaedo Brasil Rural devera ser preenchido e eowveswl duas
copias, sendo uma emeio fisicoenviada par8SEBRAE/RS — PROJETO TALENTOS DO BRASIL RURAL,

no endereco Rua Sete de Setembro, 555, CEP 9001 @9Porto Alegre/RS, A/C: Vania Fernandes, e ema
meio_digital ao endereco eletréniceditaltalentosdobrasilrural@sebrae-rs.com.by até as 18 hs do dia
16/04/2012.

As propostas em meio fisico poderdo ser entreg@ssoplmente ou enviadas por SEDEX, no endereco
anteriormente referido, sendo que no caso de SEBREM considerado como data de recebimento o dia da
postagem do SEDEX.

10. Divulgacédo dos Resultados

Os resultados da chamada de empreendimentos pzadicpacdo no Projeto Talentos do Brasil RurakoE
Produtos, serdo publicados nas paginas citaddaemd®i a partir do dia3/04/2012

11. Dos Recursos -O interessado que se sentir prejudicado poder&ssgr com Recurso Administrativo,
devidamente fundamentado e documentado, no praziédb (cinco) dias corridos a contar da publicagdo
classificacdo dos interessados estabelecido nograma deste Edital, considerando-se a data dbimsmeto do
recurso no SEBRAE/RS.

12. Cronograma

Atividade Data
Publicagdo da Chamada 15/03/2012
Prazo para recebimento das Propostas 16/04/2012
Divulgacao dos Resultados 23/04//2012
Prazo para encaminhamento de recurso administrativo 30/04/2012
Prazo para analise do recurso 07/05/2012

13. Glossario / Definicbes
Serdo consideradas as seguintes definicBes pardesta chamada publica:

Agricultor Familiar: Definido na Lei 11.326, de 24 de julho de 200&aeacterizado como beneficiario do
Pronaf, conforme estabelecido no art. 5° do Deanét8.991, de 30 de outubro de 2001, e possuidddAle,
incluindo silvicultores, aquicultores, extrativista pescadores;

Declaragédo de Aptiddo ao Pronaf — DAPiInstrumento que identifica os estabelecimentosmeguarios dos
agricultores familiares e de suas formas assoagmtina condicdo de beneficiarios do Programa Natide
Fortalecimento da Agricultura Familiar — Pronafpfmsme definido pelo Ministério do Desenvolvimewrtgrario;

Programa Nacional de Fortalecimento da AgriculturaFamiliar - Pronaf: O Programa, criado pelo Decreto n°
1.946, de 28 de junho de 1996, e alterado pelodbmer® 3.991, de 30 de outubro de 2001 tem potidiade
promover o desenvolvimento sustentavel do meiol,rp@r intermédio de acdes destinadas a implemeamtar
aumento da capacidade produtiva, a geragéo de gogpeca elevacdo da renda, visando a melhoria alalade
de vida e o exercicio da cidadania dos agricultfanesliares.



Povos e Comunidades TradicionaisDefinido pelo Decreto 6.040/2007 como grupos caltuente diferenciados
e que se reconhecem como tais, que possuem forg@msas de organizacdo social, que ocupam e ugaibties
e recursos naturais como condi¢éo para sua re@odwgtural, social, religiosa, ancestral e ecogamitilizando
conhecimentos, inovacdes e praticas gerados amitaiss pela tradicdo. Como publicos deste proggmente
seréo considerados os Povos e Comunidades Traglkionssuidores de DAP.

Empreendimentos: Grupos de agricultores familiares ou de Povos muadades Tradicionais organizados, que
possuem, no minimo, regras e normas registradamlofente, e enquadraveis nos critérios da DARligaj
segundo Portaria n® 012 de 28 de maio de 2010nBodser:
1. uma associacdo: com estatuto social e CNPJ;
2. uma cooperativa ou central de cooperativas: coatutstsocial e CNPJ, ou
3. uma sociedade empresarial: pessoa juridica detadipgivado, que pode ser microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP).

Redes de empreendimentosEspacos de discussdo e articulagdo politica quegaigr organizacdes formais e
informais de agricultores, povos e comunidadesidi@this e entidades de apoio a agricultura famil&éo
constituidas por empreendimentos e entidades dieilam acdes de beneficiamento e comercializagé® d
produtos da Agricultura Familiar.

Produtos da SociobiodiversidadeBens e servigos (produtos finais, matérias primaseneficios) gerados a
partir de recursos da biodiversidade, voltadog@dgao de cadeias produtivas de interesse dos PC{Pdvos e
Comunidades Tradicionais e de Agricultores Fanafr que promovam a manutencdo e valorizacdo de sua
praticas e saberes, e assegurem os direitos detasrgerando renda e promovendo a melhoria dgualalade

de vida e do ambiente em que vivem.

Territérios da Cidadania: Programa instituido pelo Decreto de 25 de marc@Q@@8, que tem por objetivo
promover e acelerar a superacéo da pobreza e sigsaldades sociais no meio rural, inclusive agéfero, raca
e etnia, por meio de estratégia de desenvolvimenmtiorial sustentavel. Atualmente o Programa agpeal.851

municipios que compdem 120 territérios.

Operacdo Arco Verde: Operacdo instituida no ambito do Plano de Acda farevencdo e Controle do
Desmatamento na Amazénia Legal, segundo Decre@8,7de 12 de novembro de 2009. Esta operacdo tem co
objetivo promover modelos produtivos sustentavess Municipios considerados prioritarios para o date a
reducdo do desmatamento na Amazénia Legal. Os kpimscprioritarios para o controle do desmatamefao
Amazonia Legal, atendidos pela Operacao Arco Vesde,aqueles listados anualmente por meio de j@godar
Ministério do Meio Ambiente, definidos com base mogérios estabelecidos pelo Decreto no 6.3212Hale
dezembro de 2007.

Oferta Turistica: Conjunto de atrativos turisticos, servicos e equgaos e toda infra-estrutura de apoio ao
turismo de um determinado destino turistico, @dias em atividades designadas turisticas.

Atrativos turisticos: Locais, objetos, equipamentos, pessoas, fenbmenesfos ou manifestacdes capazes de
motivar o0 deslocamento de pessoas para conhec®ksatrativos se classificam como: naturais, cailbyr
atividades econdmicas, realiza¢gfes técnicas, fitastie artisticas e eventos programados.

Cosmeéticos:Produtos destinados ao consumo pessoal, geralmenigura ou amostras disponiveis em hotéis
como cortesia ao héspede: mini-sabonete, xampca toara banho, kit de barbear, kit para banho, etc.

Producao associada ao turismoqualquer producao artesanal, industrial ou agrapécuue detenha atributos
naturais ou culturais de uma determinada localidadegido, capazes de agregar valor ao produsiitar.

Unidade de Conservacdoespaco territorial e seus recursos ambientaidimdo as aguas jurisdicionais, com
caracteristicas naturais relevantes, legalmentiéuiia® pelo Poder Publico, com objetivos de covesglio e limites
definidos, sob regime especial de administracaauab se aplicam garantias adequadas de proteeadivi@em
em Unidades de Protecao Integral e Unidades dé&SUsientavel.



Unidades de Uso Sustentavetdo areas que visam conciliar a conservagdo deematcom o uso sustentavel dos
recursos naturais. Nesse grupo, atividades quevamrccoleta e uso dos recursos naturais sédo pdasjtdesde
que praticadas de uma forma que assegure a petendfs recursos ambientais renovaveis e dos poscess
ecoldgicos. Existem 7 categorias de Unidades de Sustentavel, contudo para fins desta chamada,nseme
trabalharemos com as 3 categorias de uso colesendo estas: Floresta Nacional (FLONA), Reserva de
Desenvolvimento Sustentavel (RDS) e Reserva Evistdi (RESEX).

14. Disposi¢coes Gerais A habilitagcdo das propostas, bem como a class#iwaps interessados, ndo assegura que
0s mesmos serdo contemplados, dependendo da dididadie de recursos financeiros para atender adém

15. Anexos

Anexo 1. Formuléario de Selecdo de Empreendimentos

Anexo 2. Lista de todos os Membros/Associados/Caajos do Empreendimento
Anexo 3. Carta de Intencao de Parceria

Anexo 4. Termo de Responsabilidade

Coordenacao do Sebrae RS para o Projeto Taleraddrdsil Rural:
Vania Regina Silva Fernandes



ANEXO 1
FORMULARIO DE SELEGAO DE EMPREENDIMENTOS

PROJETO TALENTOS DO BRASIL RURAL - EIXO PRODUTOS

Macrorregidao: marcar a regido a que pertence

( )Norte ( )Nordeste ( )Sudeste ()Sul ( )Centro-Oeste

Linha de atuagao: marcar as opgdes para as quais deseja se candidatar

( )Alimentos e Bebidas ( )Decorativos e Utilitarios - Artesanato

1. Identificacdao da organizacao

1.1. Nome da organizacdo:

1.2. Marca (Nome Fantasia):

1.3. CNPJ:

1.4. DAP Juridica (NO): DAP Fisica (NO)* :

1.5. Endereco completo (inclusive bairro, cidade, UF e CEP):

1.6. Telefones: ( ) Fax: ()

1.7. Site na internet:

1.8. E-mail:

1.9. Nome do representante da organizacao:

1.10. Cargo do representante:

1.11. E-mail:




1.12. Tipo de organizacdo (escolha Unica):
( ) Cooperativa

() Associagao

( ) Empresa

() Outro. Especificar:

* No campo DAP Fisica da tabela acima citar quantas DAPs fisicas sao vinculadas aos
membros/associados/cooperados do empreendimento. Enviar uma lista com os nomes dos
membros/associados/cooperados incluindo os agricultores familiares com os nimeros das DAPs
correspondentes, conforme modelo anexo.

1.13. Breve descricdo do historico da organizacdo (maximo 2 pagina) - Se disponivel anexar
materiais de divulgacao, informativos, folders, etc...

1.14. Informar nomes dos Municipios e Unidade(s) da Federagdo onde sdo produzidos os produtos:

1.15. Vocés tém produgdao em Unidades de Conservagdo de Uso Sustentavel? Se sim, marcar o tipo
e citar o nome da Unidade:

[ ] Reserva extrativista (RESEX)
[ ] Floresta Nacional (FLONA)
[ ] Reserva de Desenvolvimento Sustentavel (RDS)

Cite o nome da Unidade de Conservacgao:

1.16. N° total de familias de agricultores familiares beneficiarias/atendidas:

1.17. NO total de familias de agricultores familiares membros/associados/cooperados:

1.18. Quais os segmentos/beneficiarios da organizagao?

(Escolha multipla enumerando na seguinte ordem: 1 — o mais importante, 2 - o segundo mais
importante, 3 - o terceiro mais importante e assim por diante)

[ ] Assentados(as) da Reforma Agraria [ ] Quilombolas [ 1 Pescadores(as)
[ ] Agricultores(as) Familiares [ ] Extrativistas [ ] Artesaos(as)
[ ] Comunidades Indigenas [ 1 Ribeirinhos(as)
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1.19. Que percentual dos beneficiarios receberam crédito fundiario?

1.20. Como se da a participacao dos cooperados/associados da organizacdo nas decisGes referentes
a producao e comercializacdo. (maximo 2 pagina)

1.21. Vocés promovem ativamente a participacao de mulheres, jovens e de grupos étnicos nas
atividades e nos processos de tomada de decisdao do empreendimento?

( ) Nao
( )Sim

Se sim, de que forma? Que acgles sdo realizadas para incentivar esta participacdo? (maximo
2 pagina)

1.22. O empreendimento é uma central?

( )Sim ( ) Nao

Se sim, cite os nomes das cooperativas que compdem a Central com sua localizacao (cidade e UF) :

1.23. O empreendimento participa de alguma rede, articulagdao ou central?

( )Sim ( ) Nao

Se sim, cite a rede/central considerada a principal e como se da a participacdo do empreendimento
na rede/central e a colaboragao desta nos processos de comercializagdo do empreendimento
(maximo 2 pagina):

2. Caracterizacao do empreendimento em relagdo aos mercados

2.1. Qual foi o faturamento do empreendimento no exercicio anterior?



2.2. Do total da producdo, especificar qual percentual é comercializado nos mercados:

v Local %
v Estadual %
v Regional %
v Nacional %
v Internacional %

2.3. Como a produgdo é escoada para o mercado? (Escolha multipla enumerando na seguinte
ordem: 1 — o mais importante, 2 - segundo mais importante e assim por diante)

() Distribuidores

—~

) Representantes comerciais
() Equipe propria de venda e distribuicdo
() Vendas pontuais em feiras e eventos

() Exportagdes

2.4. Como é feita a logistica de distribuicdo dos seus produtos nos mercados regional, nacional e
internacional (citar a estrutura existente na organizagdo, tal como galpdes, armazéns, veiculos, e os
critérios utilizados na venda - FOB?, CIF?)?

2.5. Possui tabela de pregos atualizada para venda no mercado estadual/ regional/ nacional? (caso
possua, enviar anexo)

2.6. Como ¢é sua estrutura de venda e atendimento ao consumidor?

! FOB - Para fins desta chamada, considera-se nesta categoria o0 empreendimento que atua no mercado em
grande maioria local, com entrega de seus produtos na agroindustria de processamento ou local de distribuicdo
prépria.

2 CIF - Para fins desta chamada, considera-se nesta categoria o empreendimento que atua no mercado com a
capacidade de negociar a entrega de seus produtos no(s) seu(s) cliente(s) regionais ou nacionais.



2.7. O empreendimento possui identidade visual e estratégia de comunicacdo em portugués, inglés
(marca, folder, cartdo de visita, site na internet, fotos de produtos, etc)? Se possivel anexe material
promocional e fotos ao documento.

( ) Nao

( ) Sim. Especifique:

2.8. O empreendimento possui parceria com alguma empresa, objetivando suprir eventuais
deficiéncias (regularizacdo fiscal, sanitaria, distribuicdo ou processamento) que possam surgir na
implementacdo deste projeto?

( ) Nao

( ) Sim. Especifique o nome da empresa, em que consiste a parceria e anexe documento
comprobatério, segundo modelo anexo:

2.9. O empreendimento participou de projetos apoiados pelo SEBRAE, MDA, MMA, GTZ ou MTUR por
pelo menos 1 ano, nos ultimos 5 anos, na areas de gestdo, producdo, comercializacdo, qualificagdo
de produtos, certificacao ou agroindustrializagao

( ) Nao

( ) Sim. Cite o nome do projeto, seu objetivo e a entidade que promoveu:



3. Caracterizagao dos produtos oferecidos pela organizacgao:

OBS: Observar os exemplos para o preenchimento

Produto Apresentacao | Volume total Volume Mercados alcancados Potencial Tipo de Tem algum
. produzido na | comercializado | (quantidade e forma maximo de Inscricao / procedimento
(tipo de Gltima safra | no exercicio |de venda por Pais/UF)| oferta®por Registro de certificacdo
e|T1baIa9~em, (ou no dltimo anterior no exercicio anterior | periodo - més | 3(SIF, SIE, | ou qualificacdo
dimensoes, ano) por ordem de ou ano SISBI-POV, | da produgido®?
etc)’ importancia. MAPA ou Se sim, qual éo
Vigilancia organismo de
sanitaria) avaliacao da
conformidade?
Geléia de umbu | Pote de vidro de | 4000 potes 3500 potes Exportacdo (1500, 5000 potes/ano | Vigilancia Sim. Orgénico
300g varejo - Alemanha); Sanitaria pelo IBD.
Institucional (1000,
atacado - RS, 800 - SC);
Local (300, varejo)
Mel Bisnaga Pet 4500 unidades | 4000 unidades | Institucional (2000, 10000 SIF Numero Sim, selo da
0,470 Kg atacado -AM), Regional |unidades/ano XXX agricultura
(1000, atacado - Norte), familiar pelo MDA
Local (1000, varejo)
Toalha de Mesa | Unidade de 1,2 | 300 unidades |200 unidades Nacional (50, atacado), |400 Sim, Indicacdo
x 1,8 metros Estadual (120, varejo - |unidades/ano Geogréfica.

com bordado
XYZ

GO), Local (30, varejo)

! No caso de artesanato importante citar as técnicas usadas. ? Potencial refere-se & quantidade de produtos que o empreendimento pode produzir com
estrutura agroindustrial prépria ou de terceiros com matérias-primas advindas dos produtores associados ou beneficiados por sua organizacdo, colocando-os

rapidamente no mercado.

familiar, orgénicos, comércio justo, comunidade do slow food, indicacdo geografica, patriménio cultural, etc.

3 Somente aplicdvel a alimentos e bebidas e cosméticos. No caso de artesanato deixar em branco *Por exemplo: selo da agricultura




3.1. Descreva o fluxo de producdo e de processamento dos principais produtos da
sua organizacao.

3.2. Cite que produtos sua organizacdo entende que possuem potencial para serem
comercializados no mercado turistico.

3.3. Observacgdes adicionais sobre os produtos (favor anexar fotos dos produtos e
do empreendimento em vista externa e interna)

4. Informagdoes complementares

a)

4.1. Liste as principais feiras e eventos (nacional e/ou internacional) que a
organizacdo ja participou:

4.2. Especifique quais os principais ENTRAVES de sua organizacao para uma
insergao no mercado turistico:

4.3. Descreva porque a sua organizagao considera importante participar do Projeto
Talentos do Brasil Rural:

4.4. Explique quais contribuicdes e avancos esperam a partir da participacdo no
Projeto Talentos do Brasil Rural:

4.5. Cite trés organizagbes e seus contatos (pessoa de referéncia, telefone e e-
mail) que possam dar referéncias sobre a sua organizacdo:

4.6. Coloque aqui informacdes adicionais que julgar importantes ndo abordadas no
questionario:
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Anexo 2

Lista de todos os Membros/Associados/Cooperados do Empreendimento

Nome do Membro/Associado/Cooperado

DAP NO*

* No caso de membros/associados/cooperados que nao possuam DAP, colocar
no campo do numero da DAP o texto “Ndo Possui DAP”
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Anexo 3

Carta de Intencao de Parceria

Eu, (Colocar o nome do representante da empresa) '

CPF n°_(Colocar CPF do representante da empresa) , representante

da Empresa _(Colocar a razdo social da empresa)

CNPJ n°_(Colocar CNPJ] da empresa) , do ramo de (Colocar ramo

de atuacdo da empresa) , e o Senhor(a)__(Colocar o nome do representante do

empreendimento ), CPF n© (Colocar CPF do representante do

empreendimento),representante do(a) (Colocar o nome do empreendimento

declaramos a intencao de formalizar uma parceria para (Colocar os objetivos da

parceria)

Atenciosamente,

(Assinatura do representante da empresa)

(Colocar o nome do representante da empresa)

(Colocar o cargo do representante da empresa)

(Colocar o nome da empresa)

(Assinatura do representante do empreendimento)

(Colocar o nome do representante do empreendimento)

(Colocar o cargo do representante do empreendimento)

(Colocar o nome do empreendimento)
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Anexo 4

Termo de Responsabilidade

Eu, (Colocar o nome do representante do

empreendimento) , CPF n°_(Colocar CPF do

representante do empreendimento) , representante do

Empreendimento _(Colocar a razdo social do

empreendimento)

CNPJ n©_(Colocar CNPJ] do empreendimento) , atesto o

compromisso e a responsabilidade do dito empreendimento em participar das
atividades previstas no Projeto Talentos do Brasil Rural, incluindo disponibilizar uma
ou mais pessoas para acompanhar o técnico responsavel pela realizacdo do
diagndstico; facilitar a realizagdo do diagndstico, fornecendo todas as informacgoes
solicitadas pela equipe técnica do Projeto; propor as adequagbes que julgar
necessario para o diagnodstico e o plano de agdo elaborados; participar das
atividades de assisténcia técnica e capacitacbes e colocar em pratica as
recomendacdes e os aprendizados adquiridos; quando da realizacdo de cursos e
oficinas regionais, arcar com eventuais despesas de deslocamento entre o
empreendimento e o local do curso ou oficina, bem como de hospedagem, se
necessarias; disponibilizar dados sobre valores e quantidade de produtos
comercializados, além de informar sobre contatos comerciais e eventuais
concretizagoes de negodcios; prezar pelo bom atendimento dos clientes e pela
qualidade dos produtos do seu empreendimento, garantido a regularidade na

oferta.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante do empreendimento)

(Colocar o nome do representante do empreendimento)

(Colocar o cargo do representante do empreendimento)

(Colocar o nome do empreendimento)
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